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MEDIA V KRAJI JSOU | NEJSOU NA OKRAJI

Regiondini tisk v procesu lokalizace a delokalizace

Regionalni tisténd média maji v Ceské
republice zvlastni postaveni — pfestoze jich je
vice nez sto a tvofitak vyznamnou soucést Ces-
ké medialni krajiny, mame o nich velmi malo
informaci.' A to i presto, Ze pravé regiondini
média? jsou povazovana za typ médif s pred-
pokladdanym nejsilngjsim vztahem se ¢tendfi.

Takovy vztah se vsak muze, jak podotykaj
rdznf autofi, projevovat pozitivné i negativné.
Devizou pro regiondlni média je omezena
oblast plsobnosti, ve které maji novinafi
bliZze ke zdrojim a Ctendfi blize k tématim,
se kterymi se silngji identifikuji. Jak konsta-
tuje Pavel Pacl (1997: 8),,regiondini medialni
rovina je clenénd, pestra a spolecensky stejné
vyznamnd jako rovina celostatni, vztah mezi
komunikatorem a pfijemcem je na nf di-
vernéjsi uz diky oboustranné hlubsi znalosti
zaleZitostf, ,0 nichz jde fe¢™. Miloslav Hajek
dodava, Ze v regionalnich médiich je dalezita
pravé bezprostifednost, lokaIni blizkost popi-
sovanych jevd. Mistni noviny jdou za svymi
¢tendfi, s takovymi informacemi je spojena

vlastni zkusenost a poznani recipientt (Hajek
1979: 58). Blizkost viak mUze mit pro média
i potencialné negativni dsledky — regional-
ni média ,daleko vice nez celostatni nebo
nadregionalni média znajf mistni prostredi,
maji blizko k ob&antim a znaji mistni vztahy.
Regionalni novinafe neobklopuji anonymni
osoby, ale konkrétni lidé, ktefi maji urcité
Zivotni osudy, konexe, a nékdy i moc” (Osval-
dovd in Waschkova Cisafova (ed.) 2007: 51).
Cilem tohoto textu je nastinit aktudIni tren-
dy ovliviujici fungovani regiondlniho tisku
v Ceské republice. Nejprve je viak nutné ob-
jasnit, jaka je soucasnd podoba a stav Ceskych
regionalnich novin, tedy pfenesené dostat
média v kraji z okraje zdjmu do centra zajmu.

1.SLOZITA ODPOVED NA
JEDNODUCHOU OTAZKU:
JAKA JSOU REGIONALNI MEDIA
V CESKEM KONTEXTU

Charakterizovat regiondlnf tisk v ¢eském
kontextu je slozZité ze dvou d@vodd. Prvnim je
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velkd rozmanitost tisténych médif vychazeji-
cich v regionu —jde o noviny zdarma; radni¢nf
a krajské zpravodaje;* mistni noviny (méstské,
okresnf, oblastni, krajské noviny, s rlznou
periodicitou a obsahovym zaméfenim); ¢i
okresnf a krajské pfilohy celostatnich denfkd.

Pro Ucely tohoto textu si tedy definujeme
regiondlnf tisk jako periodikum vychazejici
na Uzemfi obce, mésta, okresu, oblasti ¢i
kraje. Musf také splfovat vybrané internf
charakteristiky zpravodajského média: z hle-
diska formy jde o zpravodajskou periodicitu
(minimalnf periodicita 24 vytiskd za rok);
pouze o placené noviny (ne noviny zdarma);
pouze o tisk v soukromém vlastnictvi (ne
noviny vyddvané samospravou); a s obecné
zpravodajskym obsahovym zaméfenim (tedy
ne inzertnf a PR periodika).*

Druhym dlvodem, pro¢ je slozité charak-
terizovat regiondinf tisk v ¢eském kontextu,
je absence vétdiny tituld v centralizovanych
medialnich statistikach.> Auditem ABC CR®
a vyzkumy Ctenosti’ totiz z placenych re-
giondlinich tituld prochézeji pouze deniky
vydavatelstvi Vitava-Labe-Press (VLP). Rele-

W krajské noviny
H cblastni noviny
(vice okresi)

O ckresni noviny +
okoli

B ckresni noviny

W cblastni noviny
{mendi ned okres)

B méstské noviny

graf 1: Regiondinf tisk v Ceské republice z hle-
diska Gzemniho pusobenf
Zdroj: Waschkovd Cisarovd 2009.

vantni informace o regionalnich titulech ne-
poskytne ani evidence ministerstva kultury,?
kterd nenabizi vhodny typ tfidéni periodik ani
aktualizované udaje.

Jaktedy v souc¢asné dobé vypada medidlni
krajina ¢eského regiondlniho tisku?® Pokud
pfi vybéru tituld uplatnime vyse zminéna
hlediska, je tvofena 71" tituly vydavatelstviVI-
tava-Labe-Press' a 59 tituly dalsich vlastnikd.
Protoze deniky vydavatelstviVlitava-Labe-Pre-
ss maji popsanou historii a Udaje o postaveni
natrhu,'? budeme se vénovat pouze skupiné
tituld ostatnich vlastnikd, ™ o nichZ do doby
realizace vyzkumu neexistovaly dostupné
relevantniinformace. RegionalIni tisk budeme
nahlizet optikou Uzemniho plsobeni; perio-
dicity; tradice vydavani; postaveni na trhu ¢i
struktury viastnikd.

Z hlediska Uzemniho pdsobent, které odrazi
obsahové zaméfenfa distribu¢ni oblast tituld,
mezi regiondlnimi novinami vyznamneé pre-
vazuji okresnf noviny (30) nasledované tituly
vychdzejicimi na Uzemf oblasti. Na druhou
stranu existuji v ¢eském kontextu pouze
jedny meéstské noviny a tfi krajské tituly (viz

TYP PERIODIKA POCET
regiondlni tisk 59
z toho krajskych novin 3
z toho oblastnich novin (vice okres() 11
z toho okresnich novin s pfesahem 4
do okrajovych ¢asti okolnich okresl
z toho okresnich novin 30
z toho novin z oblasti mensi nez okres 10
z toho meéstskych novin 1

tabulka 1: Regiondini tisk v Ceské republice
7 hlediska Uzemniho pisobeni
Zdroj: Waschkovd Cisatovd 2009.
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graf 2: Periodicita regiondiniho tisku v Ceské
republice.  Zdroj: Waschkovd Cisarovd 2009.

tabulka 1 a graf 1), pfestoze ma takovy typ
tisténych periodik v historii ¢eské medidlni
krajiny svou tradici."

Z hlediska periodicity mezi sledovany-
mi tituly jednoznacné prevazuji tydeniky
(50) nad ctrnéctideniky (6) a obdeniky (3)
(viz graf 2). Toto zjisténi odrdzi dva mozné
trendy — tydenn{ publikovéni je historicky
tradi¢ni periodicitou regiondiniho tisku.”
Pokud z nf tedy vydavatelé ustoupili k nizsi
periodicité ¢trndctidenikd,'® mdZe to odrazet
stale obtiznéjsi ekonomickou i organiza¢ni
udrzitelnost regionélnich médii."” Naopak

tendence zvy3sovat periodicitu odkazuje k jiz
zmiriované dilezitosti regionélnich informact
pro pifjiemce, kdy se vydavatelé snazi uspoko-
jit pozadavky ¢tenafd po dostatku informaci

DileZitou charakteristikou ¢eského regi-
onadlniho tisku je také jeho nerovnomérné
rozprostreni na Uzemi republiky. Zatimco
medialni fetézec Vitava-Labe-Press (VLP)
pokryva svymi regiondlnimi deniky témér
viechny okresy CR, tituly ostatnich vydavateld
v nékterych oblastech nevychdazeji. Napfiklad
v Libereckém kraji neexistuji kromé denikd
VLP zadné jiné regiondlni noviny, v okrese
Louny naopak vychazeji ¢tyfi regiondlni tyde-
niky. Nejvice regiondlnich tituld je vydadvano
ve Stfedoceském kraji (12); Jihomoravském
kraji (10) a Jihoceském kraji (9). Regionaini
noviny vetsinou vychdzi v mensich méstech
kraje, malokdy v samotném krajském meésté.
Z&dny regionalni tisk nevychazi napfiklad
v Praze, Plzni, Liberci, Hradci Kralové, Brng,
Olomouci a Ostravé. | to je vyznamny posun
proti tradi¢nimu rozlozeni regionalniho tisku,
kdy regionaini deniky vychazely v kazdém

obrdzek 1: Zastoupent tituld regiondlniho tisku v jednotlivych okresech republiky’’

Zdroj: Waschkovd Cisarovd 2009.
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krajském meésté a regiondlni tydeniky v kaz-
dém okresnim mésté. ™ Tituly VLP maji mo-
nopol ve 27 okresech republiky® (viz obrézek
1). Pluralita ndzor( prezentovanych médii (viz
McQuiail 1999: 170), jako jeden z pfedpokladd
fungovani médii v demokratické spole¢nosti,
tak nenf zajisténa napfic republikou ve vsech
regionech.

Vétsina ze souboru 59 regiondlnich tituld
zacala vychdzet aZ po roce 1989, existuji tedy
nejcasteji 10 az 20 let. Druhou nejzastou-
penéjsi skupinou jsou tituly publikované
krat3i dobu nez deset let. Sest tituld pak
vychazi déle neZ dvacet let. Nékteré regio-
nalni noviny navazuji na tradici pfedchddcd,
jejichz vydavani prerusila druhd svétova
valka, ¢i komunisticka restrukturalizace mé-
dif.z

O postaveni regionalniho tisku na trhu ma-
Zeme usuzovat pouze ze statistiky prodaného
nédkladu, ktery viak v pfipadé sledovanych
tituld nikdo neaudituje, nemame tedy zaruku
pravdivé informace. Data prodaného nékladu
navic mali vydavatelé ¢asto povazuji mimo
okruh zadavatell reklamy za nevefejné,
a to kvali obavdm z konkurence.” Vétsina
(60 %) regiondlnich novin se pohybuje ve
skale prodaného nékladu od 2 tisic do 6 tisic
kusd. MinimalIni prodany néklad ve vzorku
je 700 ¢i 900 kusd na okres, maximalni pak
23 750 kusl na kraj (viz tabulka 2).

PRODANY NAKLAD POCET TITULU
do 2000 kust 6
do 6000 kusl 27
do 10 000 kus( 5
do 15 000 kust 6
do 25 000 kus( 1

tabulka 2: Prodany ndklad regiondliniho tisku
vroce 2007. Zdroj: Waschkovd Cisafovd 2009.

Pokud bychom tedy chtéli srovnat vydava-
telstvi ¢eského regiondlniho tisku z hlediska
postaveni na trhu, narazime na nedostatek
dat. Z dostupnych udajd viak mizeme usuzo-
vat, Ze Vltava-Labe-Press ma mezi vydavateli
regionalniho tisku dominantni postaveni.®*

Stav medidln{ krajiny regiondlniho tisku
se od vyzkumu v roce 2009 samoziejmé
vyvijel. Vznikaly nové projekty regiondini-
ho tisku (viz nize; napf. Jalovec;” Region
Opavsko;* Kuryr; Sedmicka; Nase adresa;
5+2 dny?). A regiondInf tituly také zanikaly
(viz nize; napft. Kuryr; Sedmicka; Nase adresa;
sit zdpadoceskych tydenikd Vydavatelstvi PP
Press).”® Vlydavatelstvi Vitava-Labe-Press ma
stale dominantni postaveni na trhu tisténych
regiondlnich médil.

Medialnikrajina regionalniho tisku v Ceské
republice i pfes okrajovy zajem centralizova-
nych statistik nejenZe existuje, ale jejf struktu-
ra je bohaté a rozmanitd a vyse shrnuté data
by mohla regiondlni noviny posunout z okraje
zajmu odborné i laické vefejnosti.

2. Regionalni tisk v procesu lokalizace
a delokalizace

Charakteristika zakladnich ryst regiondlni-
ho tisku je pfedevsim vychodiskem k popsani
trend(, které ovliviujifungovani regiondlnich
tisténych médif v Ceské republice.

NejdUleZitéjsimi trendy, které se podileji na
proméné soucasnych regiondlnich médif, je
lokalizace a delokalizace.

Proces lokalizace chdpeme jako posilovani
dulezitostilokalniho zpravodajstvi a lokalnich
médii obecné. Konkrétnéji také jako zamérenf
se na lokalni vyrobu i obsahy (Waschkova
Cisarova 2007), a to pfedevsim v souvislosti
s rozvojem novych technologif (online zpra-
vodajstvi), kde dochazi k hledanf ,nik” jak
v nabidce pfijemctm, tak i na inzertnim trhu.
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Proces delokalizace je dtsledkem komer-
cionalizace médil (predevsim v souvislosti
s krizi tisténych médif)? a koncentrace vlast-
nictvi. Konkrétné se projevuje centralizaci
organizacni a vyrobni struktury; homogeni-
zaci obsahu; konsolidaci zdrojd a redakeni
kapacity; ¢i odtrzenim regiondlnich médif
od lokality (napf. viz Jakubowicz 2007: 319;
Croteau — Hoynes 2001: 155; Franklin (ed.)
2006: 10, xxi; Siune — Truetzschler (eds.) 1992:
151-152)%°

2.1. Lokalizace

Nejvyraznéjsi projev procesu lokalizace
regionélnich tisténych médif Ize v ¢eském
kontextu vysledovat mezi lety 2003 a 2010,
s vrcholem v roce 2007. Dal$i projev tohoto
trendu mdzeme pak identifikovat také v roce
2012. Na obecné urovni jde pfedevsim
o vznik novych projektd regionalniho tisku
a zvysovani poctu tituld regiondlnich novin.
Konkrétnéji mdzeme identifikovat promény
v ramci fungovani medidlnich organizacf ¢i
ve strukture stavajicich tituld.

Po proméné struktury medialnf krajiny
v roce 20013 vedouci k poklesu poctu
regionalnich novin, ziskdni dominantniho
postaveni jednoho vlastnika a unifikovani
podoby ¢asti existujicich titul, doslo po roce
2003 k opétovnému rozvoji této soucasti
medidlnikrajiny.V prvni fazi lokalizace zacaly
vznikat nové tituly regiondlniho tisku prede-
v3im jako reakce na unifikaci medidlnf krajiny
a monopolizaci vlastnictvi ve vydavatelstvi
Vltava-Labe-Press*? Néktefi z vydavatell, jez
své regionalnitituly prodali vydavatelstviVLP
v letech 2000 a 2001, zaloZili nové regiondlnf
noviny. Jde naptiklad o Jalovec ¢i Region
Opavsko.** Dalsi podnikatelé reagovali na vy-
prazdnény trh, zacaly tak napfiklad vychazet
tydeniky Zrcadlo v Blansku** a Nase Slovacko

v Hodoniné.*Vznikaly také projekty tvofici fe-
tézce tisténych regiondlnich tituld, které ¢asto
staly na manazerech a novinafich, kteff odesli
z do té doby jediného fungujictho a domi-
nantnfho fetézce, Deniku vydavatelstviVlitava-
-Labe-Press. Slo napiiklad o Jihocesky kuryr;
tydeniky vydavatelstvi PP Press v zdpadnich
Cechdach;” Sedmicku® a Nasi adresu.®

Trend lokalizace ovliviioval v tomto obdobf
také internf fungovani medidlnf organizace.
V rdmci vyzkumu jsme se zaméfili na projevy
procesu lokalizace v dominantni medialnf
organizaci, vydavatelstvi Vltava-Labe-Press,
kde jsme jako lokalizaci identifikovali obdo-
bi mezi lety 2006 a 2008, kdy po vedenim
Romana Galla organizace lokalizovala obsah
tituld i manazerskou strukturu (Waschkova
Cisafova 2009: 210).

Mezi lety 2003 a 2010 se trend lokalizace
projevoval i v celostatnim tisku, kdyZ vznikaly
nové regiondlni pfilohy a mutace (napr.v Mla-
dé fronté Dnes, Lidovych novinach apod.).

Uprostifed tohoto obdobi naplnéného
u tisténych médif sice klesajicim prodanym
nédkladem, ale stoupajicimi pfijmy z reklamy,*
tak proces lokalizace vidéli mnozf jako hlavni
trend ovliviujici (nejen) regiondini média.
Pavel Mackl napfiklad konstatoval, Ze regi-
onalnf Zurnalistika je v roce 2007 ve skvélé
kondici (Mackd in Waschkové Cisafova (ed.)
2007). Do roku 2010 vsak tyto tituly jako dil¢f
projevy lokalizace ve vétsiné pfipadd zanikly.
Skoncilo také Fizeni VLP Romanem Gallem,
a tedy lokalizace uvnitf dominantni mediainf
organizace*

Vyvoj v medidlnf krajiné regiondlniho
tisku v roce 2012 naznacuje, Ze pfichdzi dalsf
vlna lokalizace. Vznikly projekty regiondlnich
novin zdarma 5+2 dny* ¢i sit radni¢nich
novin Cesky domov.® Dil¢im zplisobem se
lokalizuji i celostatni deniky, napfiklad Mlada
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fronta Dnes zacala vydavat regionalni mési¢ni
pfilohu City z Brna (Aust 2012).

2.2. Delokalizace

Trend delokalizace se v regiondlnim tisku
projevoval také ve dvou obdobich. Prvnim
byla léta 2000 az 2003, kdy doslo ke kon-
centraci vlastnictvi regiondlniho tisku ve
vydavatelstviVltava-Labe-Press* a k nasledné
unifikaci tituld pod znacku Denik.* V tomto
obdobi se delokalizace projevovala také
interné ve vydavatelstvi VLP — pfedeviim
postupnou centralizacf organiza¢ni a vyrobni
struktury; homogenizaci obsahu; konsolidaci
zdrojli a redakeni kapacity; ¢i odtrhavanim
regiondlnich médif od lokality (Waschkova
Cisafovd 2009: 451).

Druhé obdobi delokalizace se prekryva
s obdobim krize tisténych médii* v letech
2008 az 2011. Mala vydavatelstvi regional-
niho tisku, existujic i do té doby ¢asto na
hrané ekonomické udrzitelnosti, zanikala po
propadu inzertnich pfijma. Prestaly vychazet
napfiiklad tituly Nové Pojizerky v Semi-
lech;* ¢i Palcat v Tabofe.*® Z ekonomickych
dlvodUd vsak skoncily také stabilngjsi re-
gionalnf fetézce* Sedmicka, Nase adresa,
Jihocesky Kuryr ¢i tydeniky vydavatelstvi PP
Press.®

Delokalizace se pak projevila i v rusenf
regionalnich redakci, pfiloh & mutaci v ce-
lostatnim tisku: napriklad Mladé fronta Dnes
a iDnes.cz sloucila regiondini redakce (Aust
2012b); Mladé fronta Dnes, iDnes a Lidové
noviny propoustély a spojovaly redakce (CTK
2012); prazska pfiloha Hospodafskych novin
se zménila z tydeniku na ¢trnactidenik (Aust
2012¢); pfiloha pro okres Brno-venkov Mladé
fronty Dnes skoncila v ¢ervnu 2012; v Lido-
vych novinach je lokalnf moravska stranka od
jara 2012 pouze nepravidelné apod.

Nevyplnil se tak pfedpoklad Romana Galla,
tehdejsiho $éfa projektu Nase adresa, z roku
2009:,Na co bych sivsadil, je to, ze za dva roky
ode dneska bude podstatné vétsi kapacita
vydavatelstvi, at uz existujicich, nebo novych,
vénovana regionalnimu trhu. Mafra udéla
krok k regiond@m, silnéjsi, nez dosud udélala,
na to bych sitaky vsadil (Waschkova Cisafova
2009: 212).

Zatim chybéji podrobnéjsi data o tom, jaky
ma trend delokalizace ddsledek na lokality,
kde regiondlni média zanikla. Nicméné na-
priklad vyzkumnici z Princeton University
Udajné zkoumali posun nézord lidi v priibéhu
komunalnich voleb v Cincinnati poté, co
zanikly mistni noviny Cincinnati Post v roce
2007. Prestoze vzorek byl maly, objevilo se
nékolik dil¢ich zjisténi: ve méstech, které
Post pravidelné zpravodajsky pokryval,
klesla volebnf Ucast, méné lidi se uchdzelo
o zvoleni a pfibylo znovuzvolenych politi-
k{. Vyzkumnici usuzuji, ze ¢im méné zprav
0 meésté obyvatelé dostavaji, tim méné se
staraji o lokalni politiku, dosli tak k nazoru,
Ze regionalni média poskytujf jedine¢ny typ
informaci, které kdyz lidé nemaji, jsou daleko
méné angazovani (Luscombe 2009).

Toto jsou tedy vybrané pfiklady trendd
lokalizace a delokalizace, které ovliviiovaly
podobu ¢eského regionalniho tisku v posled-
nich zhruba deseti letech.

3.Zavér

Cilem tohoto textu bylo objasnit, jaka
je soucasna podoba a stav regionélnich
tisténych médii a nastinit aktudlni trendy
ovliviiujici fungovani regionalniho tisku
v Ceské republice. Uvedli jsme tedy zakladni
charakteristiky ceskych regionalnich novin;
definovali aktudIni trendy lokalizace a de-
lokalizace, které na regionalni tisk plsobf
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a systematizovali pohled na projevy téchto
trendU v Ceském kontextu. Doufdme, Ze tento
text tak pfispéje ke snaze dostat regiondlnfi
média v pfeneseném vyznamu z okraje zajmu
do centra zajmu.
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POZNAMKY

1/ Tématu lokélnich ¢i regiondlnich médii se v tu-
zemském kontextu vénuijf autofi pouze ojedinéle
(napt. Hajek 1979; Holina — Ivantysyn — Drastich
1988; Tuser — Sefcak 1986; Vircik 1967; Pacl 1997;
Waschkovéa Cisatova (ed.) 2007; Waschkovéa
Cisafova 2009). V poslednich letech vznikaji na
Ceskych univerzitdch zavére¢né studentské prace
orientované na lokalnf ¢i regiondlni média (napf.
Hefmankovéa 2007; Kolihova 2003; Pakosta 1995;
Tomand| 2006; Vanék 2009). Soubor zahrani¢ni
literatury na toto téma je bohatsi (napt. Aldridge
2007; Brec¢ka — Benkovicova — Tuser 1998; Brown
1978; Drastich 1992; Drok 1997; Franklin — Murphy
(eds.) 1998; Franklin — Murphy 1991; Franklin (ed.)
2006; Franklin 2004; Kaniss 1991; Murphy 1976;
Rivers — Rubin 1971; Simpson 1981; Tuser 1995).

2/Vice o typologii ¢eského tisku viz Waschkové
Cisafova 2009: 3.

3/ Obecnizpravodaje nepovazuje Syndikat novinari
Ceské republiky za zpravodajské periodikum (viz
Stanovisko Syndikdtu novindf k radni¢nim tis-
kovindm 2006). Podle tohoto vyjadreni,Syndikat
novinarl povazuje za nestastné, pokud radnice
obci a mést vydavaji své informacni tiskoviny
pod oznacenim ,noviny” ¢i ,zpravodaj”. Podle
nazoru SNCR to pfispiva k mateni vefejnosti
a k nepfipustnému zaménovani propagacnich
tiskovin se zpravodajskymi periodiky. Souc¢asné si
na zékladé studia fady exemplail téchto tiskovin
uvédomujeme, Ze obsahuijii kvalitni publicistické
materidly a Ze je tedy nelze pausainé odsoudit
jako nenovinafské produkty. Syndikat novinard
CR upozorfiuje své cleny, ktefi pro tyto radni¢ni
tiskoviny pracujf, Ze jsou povinni fdit se Etickym
kodexem novinare. [...] Z dlouhodobého
hlediska povazuje Syndikat novinait Ceské
republiky za zddouci oddéleni radni¢nich
periodik od radnic, zfidit pro né redakeni rady
a vydavat je ve vydavatelskych spole¢nostech
vzeslych z vefejného vybérového Fizeni. Na
druhou stranu v pravé projedndvané novele
tiskového zakona jsou zpravodaje jmenovité
zafazeny mezi periodicky tisk (viz Snémovni tisk.
Novela - tiskovy zakon. Poslaneckd snémovna
Parlamentu CR. http://www.psp.cz/sqw/text/
tiskt.sqw?0=6&CT=603&CT1=0 (13. 1. 2013)).
A to prestoze podle analyzy obc¢anského
sdruzeni OZiven( radni¢nf a krajské zpravodaje
nesplnujf zdkladni zurnalistické principy —,Celad
scéna radnic¢nich periodik v CR je vyrazné cen-
zurovéna azneuzivana ke zcela jednostrannému
informovani obyvatelstva ve prospéch aktualné
mistni vladnouci politické sily." (Radni¢ni listy
bez cenzury 2006).

4/ Vice ktypologii viz Waschkové Cisafova 2009: 3.

5/ Organizaci, kterd zastituje ¢ast regionalnich
periodik je Cesky region. www.ceskyregion.cz.

6/ Kanceldf ovéfovaninakladu tisku. www.abccr.cz

7/ Mediaprojekt (http://www.median.cz/
?lang=cs&page=1&sub=8); Data jsou
dostupna i ze stranky Unie vydavatelU.
www.unievydavatelu.cz.

8/ Evidence periodického tisku. www.mker.cz

9/ Data z vyzkumu v roce 2009, viz Waschkova
Cisafova 2009.

10/ V dobé vyzkumu v roce 2009 bylo tituld VLP
73, viz Waschkové Cisafova 2009: 143.

11/ Vice viz Vydavatelstvi Vitava-Labe-Press www.
vlp.cz.

12/ Viz Waschkova Cisafova 2009; www.abccr.cz;
www.unievydavatelu.cz.

13/ Vzhledem k chybgjicim podrobnéjsim analyzam
vlastnictvi regiondlniho tisku vsak musime byt
zdrzenlivi v pouzivani hodnoticiho vyrazu,ne-
zavislé noviny” jako opaku novin vlastnénych
vydavatelstvim Vltava-Labe-Press. A to napfiklad
vzhledem ke zjisténim o politické nezavislosti
lidi z téchto malych vydavatelstvi: z dotazni-
kového Setfeni vyplyva, ze séfredaktor Beroun-
ského regionu a $éf inzertni sité Cesky region
Kamil Machart, byl mistostarostou a v roce 1998
sestavil kandidatku nezavislych v Kralové Dvore
(www.ceskyregion.cz 2007). Na to upozornuje
také Petr Orsag (2007: 58):,[..] jak si v konkrétnim
kraji stoji,nezavisli” regiondlni vydavatelé, ktefi
nejsou soucasti zadného velkého vydavatel-
ského domu (tedy VLP, a. s, MAFRA, a.s., Borgis,
a. s, Ringier, a. s.) a nepodléhaji tedy zadné
siroce pojaté, globalni vydavatelské strategii.
V Olomouckém kraji pdsobi takovi vydavatelé
tfi: Prostéjovsky Vecernik vydava firma PV media,
s. 1. 0. Jeji jednatel je soucasné $éfredaktorem
tydeniku. Jednim ze dvou spole¢nikd firmy je
POZEMSTAV Prostéjov-servis, s. 1. 0., dcefina
spole¢nost firmy POZEMSTAV Prostéjov, a. s.
Predsedou predstavenstva akciové spole¢nosti
a soucasné spole¢nikem dcefiné spole¢nosti je
ing. Zdenék Peichl. Ten je v soucasné dobé jiz
druhé volebni obdobf ¢lenem Rady mésta Pro-
stéjova za ODS. Jesenicky tydenik vydava firma
JESENICKY TYDENIK, s. 1. 0. Jejim jednatelem
a soucasné séfredaktorem tydeniku je Miroslav
Chovanec, ktery je ¢lenem Zastupitelstva mésta
Jeseniku za stranu SNK Evropsti demokraté.
Tato strana je soucasti radni¢ni koalice, jez tvori
méstskou radu. Tyden na severu vydava firma
JAM PROMOTION, s.t. 0. Jejim jednatelem a spo-
le¢nikem je ing. Dusan Slavik. Ten nefiguruje
v Zadnych mistnich orgédnech verejné spravy
(v obecnich volbach v roce 1998, 2002 a 2004
kandidoval do zastupitelstva, nikdy vsak nebyl
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zvolen). Jednoznacné persondlni propojent
,nezavislych” vydavatell s orgdny samospravy
je vyrazné limitujicim faktorem pro provozovani
jakékoli nestranné, tim spise investigativni
zurnalistiky. Nejlepsi pozici v tomto smyslu vy-
kazuje tydenik Tyden na severu, jehoz vydavatel
neni s mistnimi municipalitou podle vefejné
dostupnych udajd spojen”

14/ Vice viz Waschkova Cisafova 2009: ii.

15/ Viz Waschkova Cisafova 2009: ii.

16/ Ale také napfiklad mési¢nikd ¢i obcasniky,
které jsme viak do nasi analyzy nezahrnuli
kvlli primdrné zpravodajskému charakteru
zkoumanych regiondlnich novin.

17/ Viz charakteristika trendu delokalizace nize.

18/ Viz charakteristika trendu lokalizace nize.

19/ Vice viz Waschkova Cisarové 2009: ii.

20/ Kromeé ctyf okrest celého Libereckého kraje
také ve Stredoceském kraji v okresech Mlada
Boleslav, Nymburk, Praha-vychod, Praha-zapad;
v Plzeriském kraji v okresech Plzen-jih, Plzen-
-mésto, Plzen-sever; v Karlovarském kraji v okre-
se Sokolov; v Usteckém kraji v okrese Litoméfi-
ce; v Kralovéhradeckém kraji v okresech Hradec
Kralové, Nachod, Trutnov; v Pardubickém kraji
v okrese Svitavy; v kraji Vysocina v okresech
Pelhfimov, Zdar nad Sézavou; v Jihomoravském
kraji v okresech Brno-mésto, Vyskov; v Olo-
mouckém kraji v okresech Olomoucg, Prerov;
v Moravskoslezském kraji v okresech Bruntdl,
Novy Ji¢in, Ostrava-Mésto; ve Zlinském kraji
v okrese Zlin.VizWaschkové Cisafova 2009: 147.

21/ V okresech, kde vychazi pouze jeden titul, je
barva nejsvétlejsi, v okresech se dvéma tituly
tmavsi a se tfemi tituly nejtmavsi. V okresech
bez barevného pozadi nevychdzi zadny titul
regionalniho tisku.

22/ Napt. Jihlavskeé listy vychézejf 20 let, ale odka-
zujf se na tradici listu od roku 1892; Horacké
noviny vychdzeji 19 let, ale tradice listu sahd
do roku 1921; podobné Hlas Palavy vychazi
18 let, ale navazuje na tradici od roku 1947;
Tydenik Kroméfizska vychézi 9 let, ale tradice
titulu existuje od roku 1950. Waschkové Cisa-
fovéd 2009: 154.

23/ NemUzeme rozklicovat prodané naklady na
konkrétni tituly, protoze redakce tato data
povazujf za prisné interni. Udaje o prodaném
nakladu chybéji u 14 titull z celkového po-
¢tu 59 tituld lokdlniho a regiondlniho tisku.
U vsech 59 titulll pak chybéji data ¢tenosti
a inzertnich pfijm0, které u nich jejich vyda-
vatelé viibec nezjistuji.

24/ Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 158.

25/ Viz www jalovec.cz.

26/ Viz www.regionopavsko.cz.

27/ Viz http://www.agfmedia.cz/?1874/5+2-dny.

28/ Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 169.

29/ Propad predevsim inzertnich prijmu a strméjsf
pokles prodaného nékladu po roce 2008. Viz
www.uvdt.cz.

30/ Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 18; 209.

31/ Vice viz nize v charakteristice trendu delo-
kalizace.

32/ Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 172.

33/ Jalovec vychdzi od roku 2004; Region Opavsko
od roku 2007. Vice viz Waschkova Cisafova
2009: 159-160; www.jalovec.cz; www.region-
opavsko.cz.

34/ Zrcadlo vychézi od roku 2007, viz www.
zrcadlo.net.

35/ Nase Slovacko zacalo vychazet v roce 2004
a vydavani skoncilo, zfejmé z ekonomickych
ddvodd, v prosinci 2007. Viz Novacek 2009.

36/ Jihocesky kuryr vychazel v letech 2006-20009.
Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 160.

37/ Tydeniky PP Press zacaly v zdpadnich Cechéch
vznikat v roce 2007, v nasledujicim roce viak
vétsina z nich prestala vychézet. Vice viz Wa-
schkova Cisafova 2009: 160.

38/ Sitbezplatnych tydenikd Sedmicka vydavatel-
stvi Mlada fronta vytvorili byvali zaméstnanci
a manazefi VLP v roce 20009, titul zanikl v roce
2012. Vice viz Waschkova Cisafova 2009: 160.

39/ Sit hyperlokélnich tydenikd, webd a kavaren
vznikla v roce 2008 a zanikla v roce 2010, udaj-
né z ekonomickych dlivod. Vice vizWaschko-
va Cisafova 2009: 160; 211-212 a Kre¢ 2010.

40/ Viz www.rocenkaunievydavatelu.cz.

41/ Viz kapitola 2.2. Delokalizace.

42/ Viz http//www.agfmedia.cz/?1874/5+2-dny.

43/ Viz www.ceskydomov.cz.

44/ Viz Waschkova Cisafova 2009: 121; 169.

45/ Viz Waschkova Cisafova 2009: 172.

46/ Viz poznédmka pod ¢arou 29.

47/ V Eervnu 2008 skoncilo vydavani tydenfku kvali
nedostatku penéz, vychazel od roku 2003 a na-
vazoval na Pojizerské listy vydavané v letech
1886-2003. Zjisténi z dotaznikového Setfent
pro disertacni praci. Waschkové Cisafova 2009.

48/ V dubnu 2009 skoncilo vydavéani tydeniku
kvali nedostatku penéz. Zjisténi z dotazniko-
vého Setfeni pro diserta¢ni praci. Waschkova
Cisafova 20009.

49/ Regionalnitisk zanikd i v zahranici, kde existujf
také specidini webové projekty o zanikajicich
novinach (www.newspaperdeathwatch.
com); pise o nich také Guardian (http://www.
guardian.co.uk/media/newspaper-closures)
¢i Time (http://www.time.com/time/nation/
article/0,8599,1886826,00.html).

50/ Viz kapitola 2.1. Lokalizace.
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LubmiLA RAKUSANOVA

Vitava Labe Press - Deniky

V JEDNOM RYBNIKU ANO,
ALE NE NA JEDNE LODI

MozZnd bych méla nejprve fici, jak jsem se
do vydavatelstvi Vltava Labe Press dostala.
Nebyla to samoziejmé pfima cesta, ale velice
logickd. V dobé, kdy jsem jesté pracovala
v redakci Radia Svobodnéa Evropa v Mnicho-
V&, jsme si koupili chalupu v Bavorském lese.
Tam jsem zazila jeden zvlastni fenomén.
Sousedé za mnou chodili a ptali se, jestli
jsemto ¢iono Cetla v novinach. Vzdycky jsem
se jich optala, v kterych novinach, a oni se
na mé velmi nechdpavé divali a fikali: ,No
pfece v novinach." Chvili mi trvalo, nez jsem
pochopila, Ze tim mysli svoje lokalni noviny,
které tenkrat vydavalo a dodnes vydava
vydavatelstvi Passau-Neue-Presse, matefska
spole¢nost vydavatelstvi Vitava-Labe-Press
(VLP).Tato pasovska vydavatelska skupina ma
asi dva tucty lokaInich mutaci a jedna z nich
vychazf pravé v oblasti Zwiesel- Regen, kde
mdame chalupu.

Pak jsem udélalajesté jednu zavaznéjsi zku-
senost. Sousedé se mé také neustale vypta-
vali na to, jak to vypada za zeleznou oponou.

Kdyz pak Zeleznd opona padla, mohli se tam
sami podivat, aby si porovnali pohled, ktery
meéli, se skutecnosti. A zase se mé vyptavali,
pro¢ tam maji takova velké pole a podobné.
Tehdy jsem pasovské redakci nabidla, ze bych
pro né délala korespondentku z tehdejsiho
Ceskoslovenska. Nabfdku piijali, takze jsem
zacala psat ¢lanky, které se tykaly Ceskoslo-
venska, a pozdgji Ceské republiky. Soustredila
jsem se hlavné na region bezprostfedné za
némeckou hranici, tj. v podstaté na Sumavu.
V nedéli jsem pak pfijela na chalupu a ptala
se soused, jestli Cetli, co jsem psala. A oni
rikali:,Tak to jsme tedy vibec necetli Nejprve
jsem se lekla, Ze to snad nevyslo, a hledala
jsem clanek. Samoziejmé Ze vysel, ale v té
centralni &sti, v prvnim sesité. Pro sousedy
ale byly nejdilezitéjsi clanky o jejich lokalnim
prostredi, takze tu prvni ¢ast odloZili, mozna
precetli titulky, ale vénovali se lokalni ¢asti.
Doslo mi, jak nesmirné dllezité jsou lokaIni
noviny, a zacala jsem si jich velice vazit. Pak
jsem poznala kolegy z lokélni redakce v Re-
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genu a ve Zwieselu. Jsou to Uzasni lidé, kteff
maji pro svoji praci obrovsky zapal. Jinak by
to ani nemohli délat.

V lokéInich novinach je prosté dfina. Tam
nenf redakce se viemi vymoZenostmi, se
véemi zdroji, takZe jsou v nich lidé vétsinou
odkazani na sebe. Samozfejmé, Ze se vzdycky
mohou opfit o centrdlnf redakci. Ta jim po-
skytne veskerou podporu, kterou potiebuji.
Aby to tak ale fungovalo, myslim tim, aby
byly lokdIni noviny skute¢né nezavislé, musi
mit za sebou velkého vydavatele. Pak se
nemusejf ohliZzet na to, jaké v lokalité panuji
politické poméry.

Tedy ptes Pasov jsem se dostala do VLP.

V regionalnich novindch jsou novinafi
v prostredi, které dobte znaji, ale museji se
snazit ziskavat odstup. Novinafi z VLP pro-
chazeji soustavnym profesionalnim skolenim.
Na ném s nimi vzdy mluvime o tom, aby si
uvedomili, Ze jsou sice s mistnimi politiky na
jednom rybniku, ale Ze si nikdy nemohou
nechat namluvit, Ze jsou s nimi na jedné lodi.
ProtoZe na jedné lodi se starostou nebo se
zastupitelstvem novinafi byt nemohou. Zrov-
na tak nemohou byt na jedné lodi s n&jakym
podnikatelem atd. TakZe v jednom rybniku
ano, ale kazdy mame svoji lodicku.

Propojeni novindfl a politiky je velmi
problematicka véc. Jisté, kazdy obcan nasf re-
publiky ma pravo byt zvolen, zrovna tak, jako
ma pravo volit. To se urcité nikomu zakazat
neda, iv centralnich médifch jsme vidéli pfed
volbami do sendtu nékolik zajimavych prestu-
pu. Strasné duleZité je — a v Denicich VLP se
to cti - ze ¢lovék, ktery kandiduje, se nemuze
v predvolebni dobé vibec zucastriovat
jakéhokoliv psani o politickych a volebnich
zalezitostech. Ve VLP by se nemohlo stat, Ze
by nékdo kandidoval a zaméstnavatel by to
zjistil az ex post.

Je ale dulezité, aby pokud ma néktery
novinaf urcitou politickou orientaci, tak
aby se to Ctendf dozvédél. To se netyka jen
lokdInich médif, ale médii vieobecné. Zndm
situaci v Ceském rozhlase. Tam je to totéZ:
novinaf ma néjaké priority, ma tfeba i néjaké
osobni vazby. Ale jsme lidi, s tim se neda nic
délat, to se musi pofad jen hlidat. Jiny recept
na to neznam.

Ted bych rada predstavila Deniky, méme
71 okresnich Denikd. V okresnich, krajskych
a centralniredakci je dohromady zaméstnano
témér 500 novinafl. To je obrovska masa lidi.
VLP je nejvétsi zaméstnavatel novinai( v CR,
a to s velkym odstupem. To s sebou pfinasi
znacné naklady. Snazime se o co nejefektiv-
né&jsi synergii.

Jak se vyrovnavéame s ekonomickou krizi?
Vydavatelstvi VLP je na docela dobré cesté,
protoze se snazi o dalsi opérné sloupy, které
by si mohlo vybudovat. Zkousf to viechna
vydavatelstvi na svété, znam to z Némecka,
kde se k novindm pridruzi vydavéani knih a po-
dobné. Pokud jde o strategii, Deniky VLP maji
jednu jedinou — byt na strané ¢tenard. Lokalni
periodikum se nemUZze postavit na stranu
toho nebo onoho politického proudu. Vite,
Ze existuje Casopis Reflex, vyrazné orientovan
konzervativné liberalné, rozhodné ne levico-
ve, existuji Literdrni noviny, které v posledni
dobé nabyvaji socidlné demokratickou orien-
taci.Nato regiondini Deniky nemohou ani po-
myslet, protoze jejich cilovou skupinou jsou
skute¢né pokud mozno vsichni lidé v jedné
dané lokalité. Jediny recept, jedind strategie
je byt konsekventné na strané ¢tendrd.

Co to znamena? Nasi novinafi védi, co to
znamend. Nefikdm, Ze to vsichni tak délaji.
Kdyz vezmeme do Uvahy 500 zaméstnancd,
tak mezi nimi existuje samozfejmé fluktuace.
Napriklad kdyZ pan Babi$ zakladal svoje tyde-
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niky, snazil se vyluxovat nase redakce. Vydava-
telstviVLP je na to uz ale zvyklé a v kulodrech
se tam fikéd:,No jo, my jsme takové Skola pro
regiondlni novinare! Tato novinafska skola
dostala v roce 2005 institucionalizovanégjsi
podobu, a sice ve spojeni s Masarykovou
univerzitou vytvofilo vydavatelstvi VLP
virtudlni skolici nastroj, tj. Institut regiondlnf
zurnalistiky. Vydavatelstvi VLP ho dokonce
dosti vyznamnou dotaci spolufinancovalo
a vytvofilo zéklad soustavného profesniho
vzdeélavani regiondlnich novinarl. V tom se
dal pokracuje, protoze se to ukazalo jako
velmi prospésna véc. Rok nebo dva roky poté
zacaly v novinach prevladat multimedidlnf
trendy. To sebou pfineslo nezbytnost Skolit
novinare od fotografovani, pfes nataceni videf
az po psanf ¢lanka.

Ale abych se vratila k tomu, co znamena byt
na strane ¢tenard. Odviji se to uz od titulku.

Napriklad nikdy nepsat Tovdrna ztrdci za-
kdzky, ale Lidé prijdou o prdci; nebo nepsat
Urad bude vybaven novou technologii, dosta-
ne nové pocitace a nové moznosti, ale napsat
Obcané budou mit mozZnost objednat se na
urad elektronicky.To zaujme Ctendfe a dava-
me mu jasne najevo, ze nam na ném zaleZi.

Denfky VLP také pracujf intensivné s inter-
netem. Kazdy Denik ma svou internetovou
stranku. Na webu najdete - podle toho, jak
k tomu maji v té které redakci viohy i zéjem
— dokonce i videa, samoziejmé audia, foto-
galerie jsou snad vsude.

Téma této konference zni, jestli mohou
regiondlni média ovlivnit volby, nebo jak
mohou ovlivnit volby. Jak jsem vysvétlila,
strategie byt na strané ctendfe znameng,
Ze nejde o to ovliviiovat volby tim, Ze by se
propagovala né&jaka konkrétnf strana, nebo
naopak se néjakd potlacovala. Regionalnf
deniky skute¢né maji pfedvolebnf strategii

v podstaté uz léta stejnou, a sice poskytnout
Ctenafi co nejvice moznosti pro jeho orien-
taci, provést ho tim bludistém predvolebnich
slibd, neredinych frazi, které se v obdobi voleb
mnozi geometrickou fadou, a ukdzat, co je
pod povrchem, co se za tim mUze skryvat.
Maji v podstaté donutit politika k tomu,
aby se vyjadfoval konkrétné a vécné, a také
rozklicovat, jak si politické strany vedly v za-
stupitelstvu v uplynulém obdobi.

Rada bych to ukazala na konkrétnich prikla-
dech, abyste sidoved|i udélat obrézek, na jaké
urovni jsou dnes deniky VLP, pokud jde o tuto
zalezitost. Viybrala jsem na ukéazku stranky
z Olomouckého deniku. Pokud jde o krajské
volby, uz v zéfi se objevovala ve vsech Deni-
cich nejraznéjsi témata ke krajskym volbam.
V Olomouci béhem poslednich 14 dni pred
volbami jim redakce kazdy den vénovala
stranu 2 a nazvala ji Volebni kucharka. Prvnf
den tam byl rozhovor s politologem, ktery
tipoval, Zze k volbam pfijde 35% volicd. (Ve
skute¢nostijich tam pfislo 35,6%.) Druhy den:
kraj prohloubil dluh o dvé miliardy, infografi-
ka, predpokladand volebni Ucast, co lidé fikaji,
jestli ptijdou volit, nebo ne. DOvody neticasti,
dlvody Ucasti. Kandidati na hejtmana, jak
vypadaji, jakou maji perspektivu. Uveden je
i seznam vsech stran, které kandidovaly. Také
pozvéanka na predvolebn( debatu Ceského
rozhlasu s Martinem Veselovskym. Podminky
pro podnikatele a drobné Zivnostniky v Olo-
mouckém kraji, to bylo dalsf den. Zivnostnici
si stézovali, co vsechno jim znemozriuje nebo
komplikuje podnikani. A politici byli vyzvani,
aby se k tomu zcela konkrétné vyjadrili.
Neziskovy sektor jako dalsi téma: co chybi
neziskovkdm — a konkrétni pfibéh - dole
vyjadreni politik(l k této konkrétni zalezitosti.
Dalsi den se pfesné stejnym zpUlsobem
redakce podivala na dopravu a problémy
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a komplikace v dopravé, v¢etné 3patnych
spojeni atd. Nezaméstnanost. A poslednf
tyden — Poznejte blize budouciho hejtmana.
Otdzky jsou vedeny takovym smérem, aby
¢tendfi méli moznost si uvédomit, jaky je
to ¢lovek. VZzdy k tomu byla fotka z détstvi
(zajimavé je, ze Alexandr Cemny z KSCM jim
fotografii z détstvi odmitl poskytnout). Dalsf
den rozhovor s feditelem agentury o pfed-
volebnich kampanich, tedy odborny rozbor
toho, jak se politici pred volbami vyjadfuji, co
je za jejich slogany. Dalsi den: co déti chtéjf
od hejtmana, jak si déti pfedstavuji hejtma-
na. Déti se vyjadfovaly k tomu, co o volbach
védi, anebo nevédi. Jak by mél podle jejich
predstavy jejich hejtman vypadat, tedy takovy
idedInf hejtman déti. Dalsi den byl v novinach
rozhovor s historicky prvnim hejtmanem
Olomouckého kraje, strany, které kandidujf,
pfehled hejtmand za uplynulych osm let.
Pak uZ start voleb v den, kdy volby zacaly.
Jak spravné hlasovat, co si vzit s sebou, co
nesmite zapomenout doma, aby listky nebyly
neplatné.V podstaté to byl obrovsky problém
voleb - 60 000 neplatnych hlasd, protoze lidé
vlozili hlasovaci listky do nespravnych obalek.
Pak uz bylo po volbach, takzZe: uvnitf listu na
str. 2 volebni vysledky v obcich okresu. Denik
se ptal,Jak hodnotite volebni vysledek?” Opét
rozhovor s politologem, ktery byl pfed 14 dny
a mluvil o volebnf Ucasti.

Jesté bych uvedla nékteré priklady z ji-
nych krajd. Brno mélo pfedvolebni kampar
feSenou tak, Ze méli panoramatické strany.
Zajimavé byla vysvédceni pro krajské koalice
v Brné, byly dvé — CSSD s ODS a CSSD s KDU-
-CSL. Ozndmkovali je jako ve gkole v uréitych
konkrétnich oblastech. Jak vidite, vysledna
znamka byla v obou piipadech stejné. Cesko-
budéjovicky denik mél 8. 10. otvirdk ve formé
inzeratu “"Hleda se hejtman” a na strané 2 od-

povidali kandidati na hejtmana bez pfipravy
na otazky typu kolik obyvatel Zije na Uzemf
JC kraje, jaké byly v roce 2011 vydaje kraje,
jak se jmenuje nejvyssi hora Jiznich Cech
apod. Deniky se snazily, aby se Ctendf také
bavil, aby si odnesl nejen zakladni informace
v té nejkonkrétnéjsi podobé, ale aby také
poznal kandidaty, zjistil, co je pod maskou
billboardového Usmévu, a aby se orientoval
v krajské problematice. V Olomouckém kraji
byla celd kampan nejvic zacilend na to, aby
lidé vibec sli k volbam. A dokonce ten den,
kdy volby zacaly, byl na titulnf strdnce ohnivy
sloupek redaktora, ktery lidi vyzyval, at si uvé-
domi, Ze jde o to, jestli dalsi ¢tyri roky budou
jenom nadévat na to, co se déje, anebo jestli
si feknou, tak jsem se o to pokusil, aby to bylo
jinak. Aspon jsem se pokusil.

V podstaté timto smérem $ly viechny
deniky VLP. Pokud za néco agitovaly, tak to
byla volebni Ucast. Zajimavé je srovnani, jaka
byla volebni Ucast letos, a jak vypadala pred
4 roky. Pokud jde o Olomouc, tak pred 4 lety
byla Gcast o procento vyssi.Volby v roce 2008
byly ale netypické, protoze tehdy bylo velké
téma poplatky ve zdravotnictvi, které se tehdy
zrovna zavedly, a volby byly vlastné celore-
publikovym referendem o tom, zda poplatky
ano nebo ne. Mnohé socidlné demokratické
kraje pak poplatky lidem proplacely.

Pokud jde o ostatni kraje, vSude byla vo-
lebni Ucast v podstaté vy3si nez v roce 2004,
kdy byly prvni krajské volby a lidé na to jesté
nebyli zvykli. Rok 2008 byl ponékud atypicky,
tam byla z uvedeného ddvodu vyssi tcast ve
viech krajich, kdezto letos byla o néco nizsi.

Kdybychom to vzali celkové, jak to vypadalo
v celérepublice, tak v roce 2008 byla Uicast 40%
avroce 2012 37%. Co by ztoho mohlo vyply-
vat? A¢ se denfky skute¢né snazily ze viech sil
predstavit lidem krajska témata, ukdzat jim, jak
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se jich konkrétné tykd krajska politika, aby si
uvedomili, co mohou zcela konkrétné zmeénit
svym hlasem, nakonec se ukdzalo, Ze to byly
opét spide protestni volby proti celorepubli-
kové politice. TakZe je tfeba i mezi krajskymi
volbami pravidelné vénovat pozornost tomu,
jak politici pIni své volebni sliby. Deniky to
délaji na komunalni rovni, pravidelné kazdy

rok vystavujf radnicim vysvédceni, jak se to
nebo ono povedlo. Evidentné je ale tfeba
to délat i na krajské urovni. To by mohlo vést
kndprave, ale pravda je, Ze to bude béh na ve-
lice dlouhou trat.To se neda udélat zjednoho
volebniho obdobi na druhé.

(Prepis mluveného slova)
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PHDR. VAcLAV MORAVEC

Ceskd televize

SPECIFIKA PRACE
TELEVIZNIHO MODERATORA

Jakzaznélo v prezentaci Lenky Waschkové-
Cisafové, v souvislosti s regionalnimi médii je
ddlezité vymezeni pojm0.

Velikost oblasti ozna¢ované
jako region

Je zapotiebf si uvédomit, Ze determinantou
je, zda existuje v médiich, kterd oznacujeme
jako regionalni, investigativni Zurnalistika jako
patraci novinafina, kterd je jistym korektivem
chovani politikd.

Déle urcuje, jak kvalitnfje napriklad vysilanf
regiondlnich médii vefejné sluzby ciregional-
nich okruhl vefejné sluzby. V ¢eském kon-
textu tim nardzim na transformaci statnich
médii na média vefejné sluzby, potazmo na
vznik krajskych studii Ceského rozhlasu ve
véech 13 regionech a na vhodnost Uzemné
spravniho rozdéleni Ceské republiky na
vice regiondlnich celkd neZ plvodné pred-
pokladal zakonodarce, tehdy ministerstvo
vnitra, kdyZ se v roce 1997 pfijimal novy
zakon.

Obsahové vymezeni
regionalnich médii

Abychom si rozuméli, je zapotfebi mluvit
i 0 obsahu, protoZe néco jiného jsou noviny,
které se vyddavaji napiiklad v Ricanech. Ty je
sice mozné zafadit mezi regionalni média,
ale majf asi jiny obsah neZ profesionalizo-
vané regiondlni Deniky, které vydava Vltava
Labe Press.

Definice zurnalistiky

To je tfeti nezbytny pojem, na jehoz definici
bychom se méli shodnout, abychom si rozu-
méli a mluvili stejnym jazykem. Néco jiného je
v Ritanech pravdépodobné obéanskd zurna-
listika, ¢i zabavné obsahy, protoZe to je hlavnf
napln v komunitnich médiich, a néco jiného
je profesiondlni Zurnalistika, kterou provozuijf
napfiklad kolegové ve vydavatelském domu
Vltava Labe Press. Tim se dostdvdme k pojmu
zurnalistika. Jakych podob nabyval v ¢ase? Ma
zurnalistika, jak byla chdpana pred nékolika
sty lety — tedy jako kritické vyhledavan, sbér
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a tfidénf informaci — a spole¢ny obsah jako
dnednf zurnalistika? Nestala se Zurnalistika
v mnohych ohledech Fizenou komunikacf
a neztratila svj plvodni vyznam?

Tolik tedy na Uvod.

Krajské volby v CT

Navéazu na Lidu Rakusanovou, protoze se
v ramci vymezeného tématu ocekava, ze
bych mél jako zastupce Ceské televize — byt
moderator - splnit svoji roli a popsat jeji mo-
tivace, s nimiz pfistoupila k pokrytf letosnich
krajskych voleb.

Se Zderkem Samalem a Cestmirem Frari-
kem, ktefi stali u zrodu zpravodajské CT24,
jsme se rozhodli, Ze pokryti voleb bude letos
jesté vétsi neZ v roce 2008, kdy zpravodajska
CT24 jako jeden z okruh( televize vefejné
sluzby poprvé pokryvala krajské volby. Také
na zakladé zadani nového generélniho feditele
Petra Dvordka mélo byt pokryti letosnich kraj-
skych voleb pokud mozno co nejextenzivnéjs.
Vlychdzime pfitom ze sociologickych pfedpo-
kladd, Ze pokud se média vénuji tématdm,
kterd s volbami — at celostatnimi nebo regio-
nalnimi — souviseji, tak pInf vedle edukativni
ainformacniimobiliza¢ni tlohu média vefejné
sluzby. Média jsou i organizatorem dénf ve
smyslu, aby vefejnost pokud mozno v co nej-
vetsi mife participovala na danych procesech.
To je bezesporu Ukol televize vefejné sluzby.

Nasim cilem bylo také pokud mozno divéky
informovat o tom, Ze se konaji volby do kraj
azejevjejich zajmu, aby se nenechali ovlivnit
kvalitou celostatni politiky, ale aby k volbam
pfisli a participovali na mechanismech, které
jsou soucdsti nasi demokracie. Proto padlo
rozhodnuti o 13 predvolebnich diskusich,
o krajskych inventurdch v pofadu Udalosti
v regionech, stejné tak jako v pofadu CT24
Studio 6. Dalsf rozhodnutf se tykalo struktury

predvolebnich diskusi. Mély obsahovatinven-
tarizacni prvek —inventuru kraje. Dohodli jsme
se s neziskovymi institucemi, které participujf
ve vefejném prostoru, konkrétné s Fondem
Otakara Motejla a OZivenim. Spolupracovali
jsme s nimi na konkrétni inventufe chovanf
jednotlivych radnich ainstitucionalniho pojeti
krajd. Sledovali jsme etiku chovania stiet zajmU
regionalnich médif a pfistupu opozice do nich,
i zvefejhovani rozpoltu na internetovych
strankach. Wsledkem byla pomérné zajima-
va analyza, z niz jsme vychazeli pfi pfipravé
vysilani. Prezentovali jsme jeji zavéry vcetné
upozornéni na internetové stranky www.
hodnocenikraju.cz. Méli jsme tedy k dispozici
inventuru ze spoluprace s neziskovym sekto-
rem a jeho institucemi a také inventuru nasich
zpravodajl, kterou jsme nazvali ,absurdita
kraje” Jedna absurdita byla napr. HoleSovska
z6na ve Zlinském kraji a s ni spojené obrovské
investice. Srovnavali jsme sliby politické repre-
zentace vdaném regionu pred ¢tyfmilety a je-
jich skute¢né plnéni.V zavérecné rubrice jsme
se zavézali, ze v ramci Ceské televize a CT24 do
roka a do dne zopakujeme, jak politici pInf sliby,
které davali voli¢m. V této rubrice to politici
napsali na list papiru a vlastnoru¢né podepsali
s datem vysilani poradu.

Zaroven jsme precizovali kritéria pfistupu
politickych stran. Deniky VLP nejsou médiem
vefejné sluzby, a tak to maji kolegové v jejich
redakcich snazsi. Zavidim jim. Vyberou si Sest
politickych stran — jak jsme vidéli v prezentaci
pani Rakusanové — a nevénuji se véem poli-
tickym uskupenim. Dané médium nebo dany
porad zkratka ma omezeny prostor, ktery mdize
konkrétni problematice nabidnout. Proto jsme
jako jedno z kritérii pouzili sociologické pri-
zkumy, které bereme jako doplrikové.

Byl bych velmi rad, kdyby se odlisovalo le-
to3ni pojeti Ceské televize i Ceského rozhlasu,
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protoze CT v mnoha ohledech trpf tim, Ze je
pod vétsivefejnou kontrolou. Ale to je dobre,
protoze nas to kultivuje. Je-li viak diskuse
maélo raciondlni, neni-li zaloZena na faktech,
pak Ceskd televize v mnoha ohledech trpi
i chybami, které mlize udélat Cesky rozhlas.
Ceské televize zadala sociologické setfent dve-
ma agenturdm na dvou na sobé nezavislych
vzorcich a vysledky navic kontrolovalo oddé-
leniVyzkumu programu a auditoria Ceské te-
levize.V 75% byla CT Uspésna v odhadu vitéze
voleb. Primérna statistickd odchylka u viech
politickych stran byla 2%. CT je ¢asto kritizo-
vana, ale kdyZ se povede odhad voleb, jako
vroce 2010, kdy jsme predvedlilepsi vysledek
nez BBC, televizi za to nikdo nepochvali. Na
kritiku jsme samoziejmeé zvykli a musim fict,
Ze mé prekvapilo, jak odhad vysel. Vyzkum se
provadi v ase a jeho vysledky bereme jako
doplikové. Neni totiz mozné moderovat
debatu, kdyZ kandiduje 22 subjektd.

Televize vefejné sluzby v CRtrpii piflis velkou
otevfenosti politického systému. KdyZ je prace
CT srovnavéna s kolegy z Velké Britanie, zavi-
dim jim, protoze jejich politicky a volebni sys-
tém jim v mnoha ohledech usnadruje praci.
Chcijen fici, Ze jsme zkratka jiné lepsf kritérium
nenasli. Letos jsme to precizovalitak, Ze nas vd-
bec nezajimala 5% hranice vstupu politickych
stran do vIady kraje, kterd je klicova. Neucinili
jsme chybu, které se dopustili kolegové rozhla-
su, a neuplatnilijsme 90% kritérium pro Sance
strany dostat se do vedeni kraje. Rozhodli jsme
se pro maximalné Sest hostd, aby diskuse byla
vécna, moderovatelnd a snaZila se jit k podsta-
té problém. Mate-li hostd vic nez Sest, k nice-
mu pofadnému se nedoberete. Jistou naplastf
jsou pak pofady typu Politické spektrum. Jinak
to ale dopadne tak, Ze kazda strana dostane
2 minutovy prostor, coZ pak vypada spfs jako
série spotl a nikoli viastni publicisticka ¢innost

televize. V tom to ma televize velmi tézké. To
je tedy stru¢né predstavent toho, jak CT letos
ke krajskym volbam pfistoupila. Jediné co
mazeme méfit — a myslim, ze data jsou velmi
zajimava — je reakce publika na pofady.

Dovolim si tvrdit, Ze bez prace médii by
Ucast na volbach byla mensi. 37% povazuji
za velmi dobrou Ucast. Mobiliza¢ni efekt
a celorepublikové téma vedlo v roce 2008 - ve
srovnani' s dosavadnimi dvéma krajskymi vol-
bami (v roce 2000 a 2004) — k nadprdmérné
volebnf Ucasti. Letos se pohybovala volebni
Ucast jen 0 3% nize a v rdmci elektronického
vyzkumu méreni sledovanosti se ukazalo,
e kazdy pofad zaujal na zpravodajské CT24
ve vysilacim ¢ase od 21 do 22:30 v prdméru
130000 divékd.V normalnim ¢ase, kdy v tom-
to vysflacim pasmu bézi Ekonomika CT24, se
sledovanost pohybuje kolem 80 000 divaka,
to znamend sledovani 90 minut jako celku.
Pak existuje kriterium Rich, které je definova-
no tak, ze se na pofad divaci divaji alespon 3
minuty. Podle tohoto kritéria se pocet divak
pohyboval kolem 400 000 u kazdého poradu.

Zajimavé bylo ¢lenéni.V kazdém regionu se
na tento porad dival v priiméru kazdy desaty
divak, ktery mél v tu dobu pustény televizni
prijimac.To je zajimavé a v mnoha ohledech to
ukazuje na zajem divékd o regiondlni témata
i vrdmci celostatniho vysilani. Tato data mame
k dispozici. Kdyz jsme vcera vyhodnocovali
vysilani s generdinim reditelem Petrem Dvo-
fakem a feditelem zpravodajstvi Zdenkem S3-
malem, konstatovalijsme, Ze televizni diskuse
se vlastné stava udalosti, resp. pseudoudalosti,
o niz pak zase referuji regiondIni média. To je
dalsi dopad, ktery se tim nabiz.

Z uvedeného snad vyplyvé i odpovéd na
podotéazku konference: média by neméla mit
ambici ovliviiovat rozlozeni politickych sil.

(Prepis mluveného slova)
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